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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini antara lain untuk menganalisis pengaruh penentuan
waktu, lokasi dan isi produk terhadap minat partisipasi masyarakat pada event
tahunan di Solo. Penelitian ini dilaksanakan di Surakarta Solo Raya. Sampel
dipilih secara total sebanyak 60 responden. Model analisis yang digunakan untuk
menguji hipotesis adalah regresi linier berganda, analisis ini didasarkan pada data
dari 60 responden yang penelitiannya melalui kuesioner. Variabel independen
dalam penelitian ini adalah penentuan waktu, lokasi dan isi produk. Untuk
variabel dependen dalam penelitian ini adalah minat partisipasi masyarakat. Data
dalam penelitian ini merupakan data primer yang diperoleh dari penyebaran
kuesioner secara langsung kepada masyarakat kota Solo.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel penentuan waktu, lokasi
dan isi produk secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat partisipasi
masyarakat. Secara parsial variabel penentuan waktu, lokasi dan isi produk tidak
berpengaruh secara signifikan terhadap minat partisipasi masyarakat. Dari hasil
persamaan regresi dapat diketahui bahwa variabel penentuan waktu yang paling
berpengaruh terhadap minat partisipasi masyarakat karena mempunyai nilai
koefisien regresi paling tinggi yaitu sebeesar 0,235.

.

Kata Kunci : Penentuan Waktu, Lokasi, Isi Produk dan Minat Partisipasi
Masyarakat
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