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MOTTO 

Jangan merasa atau putus asa ketika dirundung masalah 

“ingatlah, sesungguhnya pertolongan allah itu amat dekat” 

(Q.S Al-Baqarah:214) 

“Barang siapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhan itu adalah untuk dirinya sendiri” 

(QS Al-Ankabut (29):6) 

“Dan barang siapa yang bertakwa kepada Allah SWT, niscaya Allah SWT akan menjadikan baginya 

kemudahan dalam urusannya.” 

(At-Thalaq, 4) 

“percayalah akan dirimu, apapun pilihanmu. Yakinlah kau akan menang, dan kau tidak akan pernah 

kalah” 

(jillian K. Hunt) 

“Jika kamu menginginkan apa yang kamu impikan cepat terkabulkan maka dirikanlah sholatmu tepat 

pada waktunya dan ingatlah do’a tanpa usaha itu mustahil, sedangkan usaha tanpa do’a adalah sebuah 

kesombongan” 

(penulis) 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, harga, 

lokasi dan citra merek terhadap keputusan pembelian produk sepeda motor Yamaha, 

serta menganalisis variabel yang paling dominan terhadap keputusan pembelian 

produk yamaha. Populasi dalam penelitian adalah pelanggan dari dealer sepeda 

motor Sumber Baru Rezeki Kartasura. Sampel penelitian sebanyak 100 responden 

dengan teknik Accidental Sampling. Teknik pengumpulan data dengan kuesioner. 

Metode analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda, asumsi klasik 

(uji normalitas, multikolinieritas dan heteroskedastisitas), uji statistik (uji t, uji F, uji 

validitas dan reliabilitas).  

Dari Hasil analisis asumsi klasik, uji normalitas dengan kolmogorov-smirnov 

diperoleh signifikan lebih besar dari alpha 5% yang artinya data distribusinya 

normal. Uji multikolinieritas diperoleh nilai VIF dan nilai tolerance yang mendekati 

satu sehingga dapat disimpulkan tidak terjadi multikolinieritas, sedangkan uji 

heteroskedastisitas dengan metode grafik scatterplot tidak terjadi heteroskedastisitas. 

Berdasarkan hasil analisis regresi diperoleh bahwa kualitas produk, harga, 

lokasi dan citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sebesar 

34,3%, sedangkan sisanya sebesar 65,7% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. Dari hasil uji F bahwa secara simultan kualitas produk, 

harga,lokasi dan citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

sepeda motor Yamaha karena memiliki nilai Fhitung  > Ftabel dan memiliki nilai 

probabilitas yang lebih kecil dari nilai alpha (0,000 < 0,05). 

 

Kata kunci: kualitas produk, harga, lokasi, citra merek, keputusan pembelian 

 


