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VISI DAN MISI
FAKULTAS PSIKOLOGI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA

Visi
Menjadi Fakultas Psikologi dengan keunggulan dan keunikan pada
indigenisasi yang mengedepankan Islam dan budaya Indonesia.
Misi
1. Mengembangkan sistem dan sumber daya berbasis pada Islam dan
budayalndonesia.
2. Menyelenggarakan pendidikan untuk menghasilkan sarjana psikologi
yangberkualitas, unggul dan profesional.
3. Menjadi pusat layanan jasa psikologi bagi masyarakat.
4. Membangun pusat kajian riset dan pengembangan ilmu psikologi.
Tujuan

1. Menjadi Fakultas Psikologi yang terkemuka di Indonesia.
2. Meningkatkan peran psikologi dalam upaya membangun kualitas

kesehatanmental masyarakat.
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MOTTO

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan
kesanggupannya,"
(Surah Al-Bagarah ayat 286)

Doa kita bisa merubah nasib kita, dan kebaikan dapat memperpanjang
umur Kita.
(HR. Ath-Thahawi)

Bukan kesulitan yang membuat kita takut, tapi sering ketakukanlah yang
membuat jadi sulit. Jadi, jangan mudah menyerah.
( Joko Widodo)
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ABSTRAKSI

Pengambilan keputusan membeli pada konsumen sangat dipengaruhi oleh
merek yang terkenal dan terpercaya karena kualitas produk yang dipasarkan. Bagi
setiap konsumen yang sering mengonsumsi produk mie instan merek Indomie,
merek tersebut dipersepsi oleh konsumen merupakan merek yang terpercaya dan
telah teruji lintas generasi. Persepsi terhadap merek diharapkan dapat
meningkatkan pengambilan keputusan membeli pada konsumen mie instan merek
Indomie. Penelitian ini bertujuan untuk 1) mengetahui apakah ada hubungan
antara persepsi terhadap merek dengan pengambilan keputusan pembelian pada
konsumen, 2) mengetahui tingkat persepsi terhadap merek pada konsumen, 3)
mengetahui tingkat pengambilan keputusan membeli pada konsumen, 4)
mengetahui sumbangan efektif persepsi terhadap merek terhadap pengambilan
keputusan membeli pada konsumen. Populasi dalam penelitian ini adalah
mahasiswa Fakultas Psikologi Universitas Muhammadiyah Surakarta.

Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini ialah
Incidental Sampling, dengan jumlah sebanyak 100 orang. Metode yang digunakan
adalah pendekatan kuantitatif dengan alat ukur skala. Teknik analisis data yang
digunakan ialah korelasi Product Moment dari Pearson.

Berdasarkan hasil analisis data, maka diperoleh koefisien korelasi ry, = 0,788,;
dengan sig. 0,000; (p < 0,01). Sehingga hipotesis yang diajukan diterima, dapat
dikatakan ada hubungan positif yang sangat signifikan antara persepsi terhadap
merek dengan pengambilan keputusan membeli pada konsumen. Sumbangan
efektif persepsi terhadap merek dengan pengambilan keputusan membeli sebesar
62,1% dan 37,9% dipengaruhi oleh variabel lainnya. Persepsi terhadap merek
tergolong dalam kategori sedang dengan rerata empirik skala persepsi terhadap
merek sebesar 74,82. Dan rerata hipotetik untuk skala persepsi terhadap merek
sebesar 72,5. Kemudian tingkat pengambilan keputusan membeli termasuk
kategori sedang dengan rerata empirik sebesar 82,77. Sedangkan rerata hipotetik
untuk skala pengambilan keputusan membeli sebesar 82,5.

Kata Kunci : Persepsi terhadap merek, Pengambilan Keputusan Membeli
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