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ABSTRAK

Oriflame adalah perusahaan yang memproduksi kosmetika yang berasal
dari Swedia. Sejak tahun 1987 Oriflame mulai memasuki pasar Indonesia.
Oriflame adalah merek kosmetik yang menjadi top brand pada tahun 2013. Pada
2013, Oriflame Indonesia menjadi salah satu sponsor pada ajang pencarian bakat
nasional di Indonesia. Hal ini merupakan pertama kalinya Oriflame
memperkenalkan produknya melalui media massa. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui dan menganalisis pengaruh sensual marketing, brand awareness dan
karakteristik produk terhadap minat beli pada produk Oriflame. Metode yang
digunakan dalam pengambilan sampel ini adalah dengan menggunakan purposive

sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 107 responden.

Berdasarkan hasil analisis penelitian menunjukkan bahwa sensual
marketing, brand awareness dan karakteristik produk memiliki pengaruh positif

dan signifikan terhadap minat beli pada produk Oriflame.

Kata kunci :  Sensual Marketing, Brand Awareness, Karakteristik Produk, Minat
Beli, Produk Kosmetik
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