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ABSTRAK

Dewi  Yuniar Magetana/ A210110157. PENGARUH HARGA DAN
KEPERCAYAAN TERHADAP MINAT BELI BAJU MUSLIMAH DI ONLINE
SHOP PADA MAHASISWI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA.
Skripsi. Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan. Universitas Muhammadiyah
Surakarta. Juli, 2015.

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui: 1) Pengaruh harga terhadap minat
beli baju muslimah di online shop pada mahasiswi Universitas Muhammadiyah
Surakarta; 2)Pengaruh kepercayaan terhadap minat beli baju muslimah di online
shop pada mahasiswi Universitas Muhammadiyah Surakarta; 3) Pengaruh harga dan
kepercayaan terhadap minat beli baju muslimah di online shop pada mahasiswi
Universitas Muhammadiyah Surakarta.

Jenis penelitian ini kuantitatif asosiatif, dengan penarikan kesimpulan melalui
analisis statistik. Sampel penelitian sebanyak 98 mahasiswi. Pengumpulan data
menggunakan metode angket. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi
linier ganda, uji t, uji F, uji R, serta sumbangan relatif dan efektif.

Hasil analisis regresi memperoleh persamaan: Y=19,559+0,597X;+0,520X,.
Uji t pertama (harga) memperoleh thiyng>twne, Yaitu 5,197 > 1,986 dan nilai
signifikansi 0,000 < 0,05 dengan sumbangan efektif 24,6%. Uji t kedua
(kepercayaan) memperoleh thiwng>tabe, Yaitu 3,883 > 1,986 dan nilai signifikansi
0,000 < 0,05 dengan sumbangan efektif sebesar 15,6%. Uji F memg)eroleh Fhitung™>
Fraperyaitu 31,240 > 3,094 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Uji R“diperoleh hasil
sebesar 0,402. Kesimpulan: 1) Harga berpengaruh positif terhadap minat beli baju
muslimah di online shop pada mahasiswi Universitas Muhammadiyah Surakarta; 2)
Kepercayaan berpengaruh positif terhadap minat beli baju muslimah di online shop
pada mahasiswi Universitas Muhammadiyah Surakarta 3). Harga dan kepercayaan
berpengaruh positif terhadap minat beli baju muslimah di online shop pada
mahasiswi Universitas Muhammadiyah Surakarta Besarnya pengaruh Harga dan
Kepercayaan sebesar 40,2%.

Kata Kunci: harga, kepercayaan dan minat beli.
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