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ABSTRAK 

 

Industri batik merupakan salah satu faktor penunjang perekonomian Indonesia. Di Jawa 

Tengah terdapat pusat industri batik, yaitu di Laweyan, Surakarta. Di Laweyan terdapat industri 

batik kecil, menengah, dan besar yang menggunakan teknik batik tulis, cap, dan printing. 

Kampoeng Batik Laweyan awalnya merupakan usaha-usaha individu produsen sekaligus penjual 

batik di Laweyan yang kemudian mendirikan Forum Pengembangan Kampoeng Batik Laweyan 

(FPKBL). Tujuan dari penelitian ini yaitu memberikan update data industri batik pada FPKBL, 

mengetahui sebaran pendistribusian produk batik, dan penerapan marketing mix dalam pemasaran. 

Manfaat penelitian ini yaitu dapat dijadikan sebagai informasi dan masukan yang terkait dengan 

distribusi dan pemasaran batik, juga sebagai referensi penelitian selanjutnya. Saat ini FPKBL 

menaungi 73 unit usaha batik, diantaranya terdapat 30 industri batik yang memproduksi batik 

dengan menghasilkan batik tulis, cap, dan printing. Dari 30 industri batik yang ada, terdapat 12 

industri batik yang bersedia dijadikan responden dalam penelitian ini. Metode pengumpulan data 

dengan cara observasi, kuesioner, wawancara, dan dokumentasi. Metode penelitian yang 

digunakan yaitu marketing mix pada pemasaran dan statistika deskriptif pada hasil produksi dan 

pendistribusian. Distribusi dan pemasaran merupakan suatu kesatuan sistem dari keseluruhan 

kegiatan bisnis. Distribusi produk batik tergambarkan dalam bentuk chart yang telah disertai 

dengan analisis statistika deskriptif. Selanjutnya pemasaran produk dideskripsikan dengan 

pendekatan merketing mix (product, place, promotion, price, physical environment, process, dan 

people). Hasil yang didapatkan bahwa hasil produk industri batik berupa kain batik, pakaian, 

aksesoris, lukisan batik, dan kebutuhan rumah tangga. Marketing mix telah diterapkan dengan baik 

oleh industri batik sebagai pendekatan dalam pemasaran. 

  

Kata Kunci: Batik, Distribusi dan Pemasaran,  Hasil Produksi,  Marketing Mix, Statistika 

Deskriptif. 




