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MOTTO 
 
Sesungguhnya Allah tidak menilai bentuk tubuh dan parasmu, tetapi yang dinilai adalah niat, 

tujuan dan kemurnian yang tumbuh dari dalam lubuk hatimu. 

( HR. Muslim ) 

 

Kegagalan sesungguhnya adalah ketidakberanian untuk mencoba. 

( AA Gym ) 

 

Tak ada rahasia untuk menggapai sukses. Sukses itu dapat terjadi karena persiapan, kerja 

keras, dan mau belajar dari kegagalan. 

( General Colin Powell ) 

 

Banayak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang tidak menyadari betapa dekatnya 

mereka dengan keberhasilan, saat mereka menyerah. 

( Thomas alfa Edison ) 

 

Lebih baik keciljadi BOSS daripada besar jadi kuli. 

( Jaya Setiabudi ) 

 

Hidup Cuma sekali, jadilah yang berarti, atau tidak sama sekali. Lebih baik hidup sepuluh 

tahun jadi pemenang dari pada hidup seratus tahun jadi pecundang. 

( Penulis ) 
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ABSTRAK 

 

 
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah saluran distribusi dan kualitas 

produk berpengaruh secara signifikan terhadap volume penjualan jagung di UD. Sari 
Agung Jatinom. Penelitian ini menggunakan populasi karyawan dan masyarakat sekitar 
UD. Sari Agung jatinom. Metode pengumpulan data dengan membagikan kuisioner 
sebanyak 100 angket kepada reponden. Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini 
menggunakan Uji validitas, Uji reliabilitas, Uji regresi linier berganda, Uji t, Uji F, Uji R2 

(Koefisiendeterminasi). Hasil analisis data menunjukkan bahwa variabel saluran distribusi 
dan kualitas produk berpengaruh terhadap volume penjualan itu terbukti. Dari kedua 
variabel tersebut variabel saluran distribusi yang paling berpengaruh terhadap volume 
penjualan. 
Kata Kunci :saluran distribusi, kualitas produk dan volume penjualan  

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


