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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji worldmindedness dan nationalism 
terhadap persepsi kualitas produk asing. Persepsi kualitas produk dikatakan 
mengandung kesesuaian keadaan konsumen apabila indikator tersebut memiliki 
kegunaan untuk pengambilan keputusan pembelian produk. “Rasa” worldmindedness 
dan nationalism akan dikaji sedemikian rupa, sehingga dapat diketahui persepsi 
tersebut. Hasil penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa banyak faktor-faktor 
tersebut ikut berpengaruh. Kondisi tersebut memberi peluang penelitian lebih lanjut 
terutama di Indonesia khususnya di kalangan mahasiswa, karena saat ini mahasiswa 
adalah calon pembeli potensial dan persepsi konsumen dapat digunakan untuk 
strategi pengambilan keputusan di bidang pemasaran. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian survey dan teknik 
pengumpulan data dengan cara mengajukan kuesioner serta wawancara. Populasi 
adalah dari 5(lima) fakultas di lingkungan Universitas Muhammadiyah Surakarta 
dengan sampel yang diambil dari masing-masing fakultas adalah 25 mahasiswa, 
sehingga sampel = 5 x 25 = 125 sample, sehingga sudah memenuhi ketentuan analisis 
statistik dengan teknik purposive sampling. 

Dari hasil analisis uji signifikansi dapat disimpulkan bahwa PKPA 
fashion/busana dan PKPA peralatan kantor signifikan terhadap Worldmindedness 
(WORLD) dan Nationalism (NATIO), sedangkan yang lainnya tidak. Sedangkan dari 
uji pengaruh dinyatakan bahwa hasil penilaian persepsi kualitas produk asing 
dipengaruhi secara positif oleh faktor worldmindedness. Responden memahami 
pengaruh positif dari adanya Barang Tahan lama. Berdasarkan hasil penilaian 
persepsi kualitas produk asing menyatakan bahwa faktor Nationalisme berpengaruh 
negatif. Responden memahami aspek negatif dari produk domestik dan 
mengunggulkan adanya produk otomotif. 
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