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MOTTO 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

maka apabila telah selesai dari satu urusan, 

kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain. 

Dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap” 

(QS. Al. Insyirah 6-8) 

 

“Tidak ada kemenangan dan keberhasilan tanpa ada pengorbanan 
dan ketekunan, Dan tak ada pengorbanan dan ketekunan yang 

berhasil tanpa ada keyakinan” 

(Bukhori Muslim) 

 

“kamu (umat islam) adalah umat yang terbaik yang dilahirkan untuk 
manusia (karena kamu) menyuruh (berbuat) yang ma’ruf, dan 

mencegah dari yang mungkar, Dan beriman kepada Allah” 

(Al Imron : 110) 

 

 

“LOOK GOOD BY DOING GOOD” 

(Penulis) 
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ABSTRAKSI 

 

Strategi pemasaran merupakan cara produsen untuk memperkenalkan 

produk yang ditawarkan agar dapat diterima dipasaran dan mampu membuat 

memikat hati konsumen dalam membeli produknya, strategi bauran pemasaran 

yang terdiri dari produk, promosi, harga, dan tempat merupakan strategi yang 

efektif dalam menigkatkan minat beli konsumen dan meningkatkan volume 

penjualan.  

Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah menganalisis pengaruh 

bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian mie Sedaap pada masyarakat 

kota Boyolali, faktor manakah diantara produk, promosi, harga, dan tempat yang 

paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian mie Sedaap pada masyarakat 

kota Boyolali.  

Dalam penelitian ini alat analisis yang digunakan adalah uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik, dan uji hipotesis yang meliputi uji regresi linier 

berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi (R
2
). Dari hasil analisis dapat 

disimpulkan bahwa variabel produk, promosi, harga, dan tempat berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian mie Sedaap pada masyarakat 

kota Boyolali, dan variabel yang paling berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian mie Sedaap adalah variabel tempat (distribusi) dengan nilai uji t 0,002. 

 

 

Kata kunci : Bauran Pemasaran, produk, promosi, harga, tempat dan 

keputusan pembelian. 

 


