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ABSTRAK

PENGARUH PROMOSI DAN CITRA PROGRAM STUDI PENDIDIKAN
AKUNTANSI TERHADAP MINAT MASUK PROGRAM STUDI PENDIDIKAN
AKUNTANSI PADA MAHASISWA FKIP AKUNTANSI UNIVERSITAS
MUHAMMADIYAH SURAKARTA
ANGKATAN 2012

Tedi Saryanto A210090175, Program Studi Pendidikan Akuntansi, Fakultas Keguruan
dan llmu Pendidikan, Universitas Muhammadiyah Surakarta, 2013.

Berdasar hasil analisis data diperoleh persamaan regresi linier ganda sebagai berikut Y =
65,945 + 0,167X; + 0,168X,, artinya minat masuk program studi pendidikan akuntansi
dipengaruhi oleh promosi dan citra program studi pendidikan akuntansi. Berdasarkan
analisis dan pembahasan dapat disimpulkan bahwa: (1) promosi berpengaruh terhadap
minat masuk program studi pendidikan akuntansi. Hal ini terbukti berdasarkan hasil
perhitungan thiwng UNtuk variabel promosi sebesar 4,725 sehingga thiung > trper atau
4,725>1,982 dengan nilai signifikansi 0,000<0,05. (2) citra program studi akuntansi
berpengaruh terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi. Hal ini terbukti
berdasarkan hasil perhitungan thiwng Untuk variabel citra program studi pendidikan
akuntansi sebesar 4,779 sehingga thiung > tiabel atau 4,779 > 1,982 dengan nilai signifikansi
0,00<0,05. (3) promosi dan citra program studi akuntansi secara bersama-sama
berpengaruh terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi. Hal ini terbukti
dari hasil uji F yang memperoleh Fhitung Sebesar 31,340>3,081 dengan nilai signifikansi
0,000<0,05. (4) Hasil perhitungan untuk nilai R? sebesar 0,37, berarti 37% minat masuk
program studi pendidikan akuntansi dipengaruhi oleh variabel promosi dan citra program
studi akuntansi, sisanya sebesar 63% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak ikut dalam
penelitian ini.

Kata Kunci: promosi, citra program studi pendidikan akuntansi, minat masuk program
studi pendidikan akuntansi.



PENDAHULUAN

Perkembangan dunia pendidikan di Indonesia saat ini telah mengarah kepada
persaingan mutu dan kualitas. Lembaga pendidikan profesional baik negeri maupun
swasta berlomba-lomba untuk menyediakan pelayanan prima guna menghasilkan lulusan
terbaik. Persaingan saat ini tidak hanya terjadi antar lembaga pendidikan saja. Di
Univeristas Muhammadiyah Surakarta menawarkan berbagai jenis program studi dengan
spesifikasi masing-masing. Fakultas Keguruan dan Iimu Pendidikan merupakan lembaga
pendidikan profesional yang ada di UMS dimana jurusan ini bertujuan menyiapkan
tenaga pendidikan (guru). Banyak program studi yang ditawarkan oleh FKIP UMS salah
satunya adalah pendidikan ekonomi akuntansi.

Adanya banyak program studi yang ditawarkan oleh FKIP UMS, tidak bisa
dipungkiri tentu memunculkan persaingan dalam menarik minat calon mahasiswa dengan
saling menonjolkan kelebihan masing-masing program studi. Untuk mengatasi hal
tersebut konsep pemasaran perlu pula diterapkan, dimana konsep pemasaran intinya
adalah memuaskan konsumen dalam hal ini adalah siswa/mahasiswa. Meskipun
menggunakan konsep pemasaran bukan berarti lembaga pendidikan akan
dikomersialisasikan karena lembaga pendidikan termasuk ke dalam organisasi yang tidak
mencari laba. Buchari Alma dan Ratih Hurriyati (2008: 46) mengemukakan bahwa:

Dengan pendekatan marketing maka lembaga akan terikat selalu memperhatikan

hubungan dengan langganan terutama para mahasiswa. Dengan kata lain lembaga

selalu memperhatikan dan menonjolkan kebaikan atau mutu dari pelayanan
jurusan, fakultas, dosen, perpustakaan, laboratorium dan berbagai fasilitas lainnya.

Program Studi Pendidikan Akuntansi merupakan salah program studi di FKIP
UMS yang melakukan pengintregrasian kurikulum Illmu Kependidikan dan [Imu
Ekonomi, Akuntansi dan Manajemen. Pendidikan Akuntansi diharapkan dapat
membekali lulusan dengan dua basik keilmuan yaitu keilmuan pendidikan dan keilmuan
Manajemen Ekonomi dan Akuntansi, sehingga dalam pandangan pencetak lulusan,
lulusan Progdi Akuntansi akan mampu berkompetisi dalam dua peluang kerja, yaitu
peluang kerja bidang keguruan dan kependidikan dan peluang kerja dalam bidang bisnis
dan kewirausahaan. Dengan berbagai keunggulan yang ditawarkan oleh Progdi Akuntansi
diharapkan mampu menarik minat calon mahasiswa untuk bergabung dengan Progdi

akuntansi.



Djamarah (2003:132), mengemukakan bahwa “Minat adalah suatu rasa lebih suka
dan rasa ketertarikan suatu hal atau aktivitas tanpa ada yang menyuruh.” Berdasarkan
penjelasan tersebut berarti minat masuk jurusan pendidikan akuntansi adalah rasa senang
seseorang terhadap sebuah jurusan dan merasa terikat pada jurusan tersebut tanpa ada
orang lain yang menyuruh.

Program pendidikan akuntansi mengupayakan berbagai pelayanan yang
berkualitas kepada konsumen/mahasiswa dengan tujuan agar mahasiswa merasa nyaman
dan puas. Selain itu faktor kepuasan mahasiswa diharapkan mampu memberikan
informasi kepada teman, keluarga atau kerabat untuk direkomendasikan melanjutkan
studi di Program Studi Akuntansi Universitas Muhammadiyah Surakarta.

Kualitas pelayanan yang baik perlu ditunjang dengan promosi dan citra positif
guna merangsang minat masyarakat. Program Studi Akuntansi Universitas
Muhammadiyah Surakarta secara tidak langsung telah melakukan promosi untuk
mencapai tujuan tersebut. Melalui HMJ Program Studi Akuntansi kegiatan yang bisa
digunakan untuk media promosi antara lain adalah pengadaan lomba akuntansi bagi
SMA/SMK sederajat, pengadaan bakti sosial, dan pengiriman tentor belajar bagi sekolah-
sekolah pedesaan. Kegiatan ini diharapkan mampu memberikan kontribusi positif bagi
publik dan tentunya mampu meningkatkan citra Program Studi Akuntansi sehingga
secara tidak langsung minat masyarakat terhadap Program Studi Akuntansi dapat
meningkat.

Kenyataan yang terjadi mahasiswa jurusan pendidikan akuntansi angkatan 2012
berjumlah 154 lebih rendah bila dibandingkan dengan angkatan 2010 dan 2011 yang
masing-masing berjumlah 190 dan 200 mahasiswa (http://baa.ums.ac.id/semua-

download.html). Hal ini justru menunjukkan bahwa terjadi penurunan jumlah mahasiswa

yang cukup signifikan sehingga menarik peneliti untuk mengetahui faktor-faktor yang
mempengaruhi minat mahasiswa angkatan 2012 untuk masuk jurusan pendidikan
akuntansi. Dimana faktor-faktor yang coba diangkat oleh peneliti adalah promosi dan
citra program studi pendidikan akuntansi.

Dunia pendidikan di era modern tidak bisa terlepas dari kegiatan promosi.
Promosi ini dilakukan untuk memasarkan lembaga pendidikannya agar dapat dikenal oleh
publik. Biasanya promosi dilakukan dengan merangsang dan menyebarkan informasi

tentang kehadiran, ketersediaan, ciri-ciri, kondisi produk/jasa, dan manfaat atau kegunaan

4


http://baa.ums.ac.id/semua-download.html
http://baa.ums.ac.id/semua-download.html

dari produk/jasa yang dihasilkan. Menurut Saladi dan Oesman dalam Alma dan Ratih
Hurriyati (2008: 310) “Promosi adalah suatu komunikasi informasi penjual dan pembeli
yang bertujuan untuk mengubah sikap dan tingkah laku pembeli, yang tadinya tidak
mengenal menjadi mengenal sehingga menjadi pembeli dan tetap mengingat produk
tersebut”.

Kotler dan Keller (2009:281) mendifinisikan citra sebagai ‘“Pengetahuan terhadap
produk yang ditawarkan perusahaan sehingga menimbulkan suatu kesan Kketika
menggunakan atau merasakan”. Pencitraan suatu perusahaan dalam hal ini ialah lembaga
pendidikan akan timbul apabila masyarakat atau konsumen mendapatkan suatu informasi
yang jelas tentang perusahaan tersebut, akses informasi tersebut merupakan suatu bentuk
informasi untuk mengetahui kelebihan dan kelemahan perusahaan, selain itu informasi
tersebut dapat digunakan sebagai tolak ukur suatu perusahaan atau lembaga pendidikan
tersebut telah di kenal masyarakat luas.

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka peneliti mengambil judul
PENGARUH PROMOSI DAN CITRA PROGRAM STUDI PENDIDIKAN
AKUNTANSI TERHADAP MINAT MASUK PROGRAM STUDI PENDIDIKAN
AKUNTANSI PADA MAHASISWA FKIP  AKUNTANSI UNIVERSITAS
MUHAMMADIYAH SURAKARTA ANGKATAN 2012.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui: 1) pengaruh promosi terhadap
minat masuk program studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas
muhammadiyah surakarta angkatan 2012, 2) citra program studi akuntansi terhadap minat
masuk program studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas muhammadiyah
surakarta angkatan 2012, 3) pengaruh promosi dan citra program studi akuntansi terhadap
minat masuk program studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas

muhammadiyah surakarta angkatan 2012.

METODE PENELITIAN

Berdasarkan uraian di atas jenis penelitian ini adalah jenis penelitian deskriptif,
karena dalam penelitian ini berusaha untuk memecahkan masalah yang diselidiki dengan
menggambarkan atau melukiskan keadaan subyek/obyek penelitian pada saat sekarang
dan berusaha meneliti pengaruh variabel satu dengan variabel lainnya. Sedangkan

pendekatan penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif yang menggunakan data
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berbentuk angka atau data kualitatif yang diangkakan. Data diperoleh dari sampel
penelitian kemudian dianalisis sesuai dengan metode statistik yang digunakan kemudian
dipresentasikan.

Penelitian ini dilaksanakan di universitas muhammadiyah surakarta pada
mahasiswa program studi pendidikan akuntansi angkatan 2012. Sampel diambil
berdasarkan tabel Isaac dan Michael dengan taraf kesalahan 5% yaitu sejumlah 110
dengan teknik proporsional random sampling dengan undian. Teknik pengumpulan data
menggunakan angket dan dokumentasi.

Instrumen penelitian berupa item-item pernyataan dalam bentuk angket yang
sebelumnya sudah diuji cobakan pada subjek uji coba yang berjumlah 20 pada mahasiswa
program studi pendidikan akuntansi angkatan 2012. Hasil uji coba instrumen dianalisis
dengan menggunakan uji validitas dan reliabilitas. Item-item yang tidak masuk dalam
kategori valid dan reliabel didrop atau dibuang. Sedangkan item-item yang dinyatakan
valid dan reliabel digunakan sebagai instrumen pengumpulan data penelitian. Hasil
pengumpulan data inilah yang kemudian dianalisis. Tahap pertama yaitu dilakukan uji
prasarat analisis yang terdiri dari uji normalitas dan uji linearitas. Setelah memenuhi
kriteria pada uji prasyarat analisis langkah selanjutnya adalah melakukan analisis untuk
menguji hipotesis yang telah diajukan. Teknik analisis dalam dalam penelitian ini

menggunakan analisis regresi linear berganda.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Universitas Muhammadiyah Surakarta (UMS) adalah lembaga pendidikan tinggi
di bawah Persyarikatan Muhammadiyah. UMS berdiri berdasarkan Surat Keputusan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Rl No. 063,50/0/1981 tanggal 24 Oktober 1981
sebagai perubahaan bentuk dari IKIP Muhammadiyah Surakarta.

Berdasarkan hasil uji prasyarat analisis pertama yaitu uji normalitas yang
digunakan untuk mengetahui apakah data data berasal dari populasi yang memiliki
sebaran atau distribusi normal. Uji normalitas data dalam penelitian ini menggunakan
metode Lilliefors melalui uji Kolmogrov-Smirnov dalam program SPSS 15.0. Untuk
menolak atau menerima hipotesis dengan cara membandingkan nilai probabilitas dengan
taraf signifikansi (o) =5%. Jika nilai probabilitas > 0.05 maka dapat dinyatakan bahwa

data berdistribusi normal. Adapun ringkasan hasil uji normalitas menyimpulkan bahwa
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Lhiung < Ltaner dan nilai signifikansi > 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa data
sampel dari masing-masing variabel berdistribusi normal.

Hasil uji prasyarat analisis kedua yaitu uji linearitas. Tujuan uji Linieritas adalah
untuk mengetahui bagaimana bentuk hubungan antara satu variabel bebas dengan satu
variabel terikat. Adapun ringkasan hasil uji Linieritas dan keberartian regresi Linier yang
dilakukan menggunakan alat bantu program SPSS 15.0 for windows adalah Fhitung < Frapel
dan nilai signifikansi > 0,05 maka data tersebut dapat dinyatakan linier.

Setelah uji prasarat analisis terpenuhi selanjutnya dilakukan analisis regresi linear
berganda dilakukan dengan bantuan SPSS 15.0 for windows dengan langkah-langkah
sebagai berikut: (1) menentukan nilai-nilai a, b, dan by, (2) uji t, (3) uji F, (4) mencari
koefisien determinasi dan, (5) mencari sumbangan relatif dan sumbangan efektif.

Berdasarkan hasil perhitungan menunjukkan bahwa promosi dan citra program

studi akuntansi berpengaruh terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi
pada mahasiswa universitas muhammadiyah surakarta angkatan 2012 baik secara
bersama-sama atau serempak maupun secara parsial. Dari pernyataan tersebut dapat
dilihat nilai koefisien regresi masing-masing variabel bebas bernilai positif, seperti
terlihat pada persamaan regresi linier ganda sebagai berikut :
Y = 65945 + 0,167X; + 0,168X,. Dari hasil analisis data yang telah dilakukan
menggunakan program SPSS 15.0 diperoleh nilai koefisien determinasi (R?) sebesar
0,694 yang berarti bahwa promosi dan citra program studi pendidikan akuntansi
berpengaruh terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi, sebesar 37%,
sedangkan 63% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Variabel promosi terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi pada
mahasiswa universitas muhammadiyah surakarta angkatan 2012.

Hasil uji hipotesis pertama yaitu “ada pengaruh yang signifikan variabel promosi
terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi”. promosi berpengaruh
terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi. Hal ini terbukti berdasarkan
hasil perhitungan thiwng Untuk variabel promosi sebesar 4,725 sehingga thitung > tranel atau
4,725>1,982 dengan nilai signifikansi 0,000<0,05. Dengan hasil perhitungan sumbangan
efektif dan sumbangan relatif, variabel promosi memberikan sumbangan relatif sebesar
49,5% dan sumbangan efektif sebesar 18,315%. Hal ini berarti promosi berpengaruh

positif terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi.
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Variabel citra program studi pendidikan akuntansi terhadap minat masuk program
studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas muhammadiyah surakarta
angkatan 2012

Hasil uji hipotesis kedua yaitu “ada pengaruh yang signifikan variabel citra
program studi pendidikan akuntansi terhadap minat masuk program studi pendidikan
akuntansi”. citra program studi pendidikan akuntansi berpengaruh terhadap minat masuk
program studi pendidikan akuntansi. Hal ini terbukti berdasarkan hasil perhitungan thiwng
untuk variabel kemandirian belajar sebesar 4,779 sehingga thiwng > taner atau 4,779 >
1,982 dengan nilai signifikansi 0,00<0,05. Dengan hasil perhitungsn sumbangan efektif
dan sumbangan relatif, variabel citra program studi pendidikan akuntansi memberikan
sumbangan relatif sebesar 50,5% dan sumbangan efektif sebesar 18,685%. Hal ini berarti
citra program studi pendidikan akuntansi berpengaruh positif terhadap minat masuk
program studi pendidikan akuntansi.

Variabel promosi dan citra program studi pendidikan akuntansi Terhadap minat
masuk jurusan pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas muhammadiyah
surakarta angkatan 2012

Pengujian hipotesis ketiga yaitu ”ada pengaruh yang signifikan promosi dan citra
program studi pendidikan akuntansi terhadap minat program studi jurusan pendidikan
akuntansi”. Berdasarkan perhitungan uji F memperoleh nilai Fhing > Fravel
(31,340>3,081) dengan nilai signifikansi 0,000<0,05, maka promosi dan citra program
studi pendidikan akuntansi secara bersama-sama berpengaruh positif terhadap minat
masuk program studi pendidikan akuntansi. Dengan total sumbangan efektif variabel
promosi dan citra program studi pendidikan akuntansi terhadap minat masuk program
studi pendidikan akuntansi sebesar 37%. Sedangkan sisanya 73% dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak diteliti.

Dari hasil penelitian yang saya lakukan, variabel promosi memberikan
sumbangan relatif sebesar 49,5% dan variabel citra program studi pendidikan akuntansi
memberikan sumbangan relatif sebesar 50,5%. Sedangkan berdasarkan sumbangan
efektifnya, variabel promosi memberikan sumbangan sebesar 18,315% dan citra program

studi pendidikan akuntansi memberikan sumbangan sebesar 18,685%.



KESIMPULAN

Setelah analisis data dan pembahasan yang telah dilakukan maka dapat
disimpulkan sebagai berikut :

Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat masuk program studi
pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas muhammadiyah surakarta angkatan
2012. Hal ini dapat dibuktikan dengan analisis regresi linear ganda (uji t) diketahui
bahwa thiwng > tranel, Yaitu 4,725>1,982 dan nilai signifikansi < 0,05, yaitu 0,000 dengan
sumbangan efektif sebesar 18,315%.

Citra program studi pendidikan akuntansi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas
muhammadiyah surakarta angkatan 2012. Hal ini dapat dibuktikan dengan analisis regresi
linear ganda (uji t) diketahui bahwa thitung > ttaver, Yaitu 4,779 > 1,982 dan nilai signifikansi
< 0,05, yaitu 0,05 dengan sumbangan efektif sebesar 18,685%.

Promosi dan citra program studi pendidikan akuntansi positif dan signifikan
terhadap minat masuk program studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas
muhammadiyah surakarta angkatan 2012. Hal ini dapat dibuktikan dengan analisis regresi
linear ganda (uji F) diketahui bahwa Fhitung > Fravel, Yaitu 31,340>3,081 dan nilai
signifikansi < 0,05, yaitu 0,000.

Berdasarkan analisis data koefisien determinasi (R?) diperoleh sebesar 0,37 atau
37%, berarti ini dapat disimpulkan bahwa besarnya pengaruh Promosi dan citra program
studi pendidikan akuntansi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat masuk
program studi pendidikan akuntansi pada mahasiswa universitas muhammadiyah
surakarta angkatan 2012 adalah sebesar 0,37 atau 37% sedangkan sisanya 73%

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.
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