DAFTAR PUSTAKA

Aaker, D.A. 1993. Managing Brand Equity: Capitaizing on The Value of Brand
Name. New York. The Frey Press.

Arnold, D. 1996. Pedoman Dalam Manajemen Merk. Surabaya: PT. Kentindo
Soho

Azwar. 1999. Penyusunan Skala Psikologis. Yogyakarta: Pustaka Pelajar Offset.
. 2001. Reliabilitas dan Validitas. Yogyakarta: Sigma Alpha

. 2009. Sikap Manusia: Teori dan Pengukurannya Edisi ke-2 (Cetakan
XI11). Yogyakarta : Pustaka Pelajar Offset

Chaplin, J. P. 2008. Kamus Psikologi Lengkap. Jakarta : PT. Raja Grafindo

Cholifah, Nur. 2009. Hubungan Antara Citra Merek Handphone Dengan
Keputusan Membeli. Skripsi (Tidak Diterbitkan). Surakarta: Fakultas
Psikologi Universitas Mahammadiyah Surakarta.

Didik. 2006. Jumlah Pemakai Handphone di Indonesia Tahun 2001-2005
diperoleh dari http://harianBerita.com, diakses pada tanggal 30 september
2011, jam 15.45 WIB.

Durianto, dkk. 2001. Strategi Menaklukkan Pasar Melalui Riset Equisitas dan
Perilaku Merek. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama.

Engel, James F. 1994. Perilaku Konsumen Jilid 1. Jakarta : Binarupa Aksara
Ferrinadewi, E. 2008. Merek dan Psikologi Konsumen. Yogyakarta: Graha limu

Gartner. 2012. Penjualan Perangkat Berbasis Android Meningkat di Kuartal
Kedua 2012. diperoleh dari http://wowkeren.com diakses pada tanggal 28
Februari 2012, jam 19.45 WIB.

Hadi, S. 2000. Metodologi Research. Jilid I11. Yogyakarta: Andi Offset.
. 2004. Seri Program Statistik. Yogyakarta: UGM

Harper W. Boyd, Jr., Orville C. Walker, Jr., dan Jean-Claude Larreche. 2000.
Marketing Management :A Strategic Approach with a Global
Orientation. New York: McGraw-Hill

Kotler. 2002. Manajemen Pemasaran Edisi Milenium. Jakarta: Prehalindo.

Kotler, P., Bowen, J., & Makens, J. 1999. Marketing for hospitality and tourism
(2nd ed). Upper Saddle River, NJ : Prentice-Hall, Inc.

68


http://harianberita.com/
http://wowkeren.com/

69

Kotler, P. & Keller, KL. 2003. Marketing Management Analysis, Planning,
Implementation and control. 8th ed. Englewood Cliffs, NJ : Prentice-
Hall, Inc.

Kristo F,Y. 2010. Pengguna Ponsel Indonesia Capai Separuh Populas. diperoleh
dari http://detikinet.com, diakses pada tanggal 30 september 2011, jam
15.45 WIB.

Liza, L.M. 2004. Hubungan Antara Persepsikualitas Produk Dengan Minat
Membeli Pada Konsumen Remaja. Naskah Publikasi (Tidak Diterbitkan).
Surakarta: Fakultas Psikologi Universitas Mahammadiyah Surakarta.

Lamb, R. dan Harre, R. 2001. Ensiklopedi Psikologi (Pembahasan dan Evaluasi
Lengkap Berbagai Topik, Teori, Riset dan Penemuan Baru dalam Iimu
Psikologi). Jakarta: Arcan.

Loundon, David, L., Albert, J., dan Delta Bitta. 1993. Consumer Behavior. 4"
edition. New York. Mc Graw. Hill.

Mulyati. 2004. Psikologi Belajar. Yogyakarta : Andi Publisher
Panji. 1993. Psikologi dalam Perusahaan. Jakarta: Rineke Cipta.

Poerdawarminta, W. J. S. 2003. Kamus Umum Bahasa Indonesia. Jakarta: Balai
Pustaka

Rangkuti. 1999. Riset Pemasaran. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama.

Salim, P., Salim, Y. 1997. Kamus Bahasa Indonesia Kontemporer: Edisi 1.
Jakarta: Modern Engglish Press.

Selaputs. 2011. Definisi — Arti — Pengertian Beli, Membeli. diakses pada tanggal 5
Oktober 2011, jam 13.00 WIB.

Sellular. 2005. Trend HP: Pelajar SLTP Dan SMU Pakai HP? Boleh Saja Asal
Tahu Aturan. 31 Mei 2005.

Suwito, Alfiant. 2007. Pengaruh Sikap Terhadap Merek Dan Sikap Tehadap Iklan
Pada Minat Membeli Konsumen. Skripsi (Tidak Diterbitkan). Surakarta:
Fakultas Psikologi Universitas Mahammadiyah Surakarta.

Swastha, Basu. 2000. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta: Liberty.
Walgito, B. 2004. Pengantar Psikologi Umum. Yogyakarta: Andi Offset.

Yasin, S. 2001. Kamus Bahasa Indonesia. Surabaya: Cipta Karya


http://detikinet.com/

