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ABSTRAKSI 

Rina Fatimah, NIM. L100070064, IKLAN DISPLAY DALAM SURAT KABAR 
HARIAN DAERAH(Analisis Isi Kuantitatif Porsi Penggunaan Halaman Iklan 
Display Komersial Pada Surat Kabar Harian SOLOPOS dan Jawa Pos Radar 
Solo Berdasarkan Aspek Ukuran Dan Frekuensi Pada Periode Terbit Bulan 
Januari 2011) 

 Periklanan dan surat kabar merupakan dua hal yang sangat berhubungan.  
Surat kabar dipandang sebagai media yang banyak digunakan oleh pengiklan dalam 
memperkenalkan produk atau jasanya dengan biaya yang murah dibandingkan 
dengan media elektronik. Iklan sendiri merupakan sumber pendapatan yang terbesar. 
Bisa dikatakan bahwa fakor pendukung perusahaan pers tetap eksis salah satunya 
adalah peranan periklanan. Ukuran space (ruang) dan frekuensi terbit untuk beriklan 
yang di jual di surat kabar bisa dikatakan sebagai pemasukan terbesar bagi surat kabar 
demi lancarnya proses produksi surat kabar tersebut. 

 Penelitian ini ingin mengetahui bagaimana kecenderungan penggunaan ruang 
beriklan untuk iklan display komersial pada harian umum Solopos dan Jawa Pos 
Radar Solo dari aspek ukuran dan frekuensi periode terbit bulan Januari 2011. 
Sehingga bisa diketahuai iklan apa yang mendominasi pada masing-masing surat 
kabar yang dilihat dari aspek ukuran kolom dan frekuensi terbit. Metode yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah metode content analysis (analisis isi), karena 
yang dijadikan permasalahan dalam penelitian ini adalah isi pesan dalam sebuah 
media cetak surat kabar yaitu berupa iklan. Dengan analisis isi memungkinkan 
peneliti untuk menganalisis segala bentuk komunikasi guna mendapatkan pesan yang 
menyeluruh dari isi pesan yang manifes. Jenis penelitian diskriptif kuantittif. 

 Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa dari aspek ukuran kolom, pada 
kedua objek penelitian yaitu harian umum Solopos dan Jawa Pos Radar Solo yang 
mendominasi adalah sama yaitu kategori iklan kendaraan. Namun dari aspek 
frekuensi berbeda, di Solopos frekuensi terbanyak diisi oleh kategori iklan “hiburan 
dan event” dan Jawa Pos Radar Solo adalah kategori iklan “lain-lain”. 

Kata kunci: Analisis isi, iklan display komersial, ukuran kolom, frekuensi 

 


