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MOTTO 

 

Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 
sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah selesai (dari 

sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh–sungguh (urusan) yang lain dan 
hanya kepada Tuhanmulah hendak-nya  

kamu berharap.  
(Q.S AL INSYIRAH: 5-8) 

 
Dan (ingatlah kisah) Zakaria, tatkala ia menyeru Tuhannya : “Ya Tuhanku 

janganlah Engkau membiarkan aku hidup seorang diri dan Engkaulah Waris Yang 
Paling Baik”.  

(Q.S AL-ANBIYAA 89)  
 

Keringat dan air mata sama-sama asin, tapi mendatangkan hasil yang beda. Air 
mata mendatangkan simpati. Keringat mendatangkan perubahan.  

(anonim) 
 

Tidak semua yang dihadapi bisa diubah, tapi tak ada yang bisa diubah 
 jika kita tidak menghadapinya.  

(James Baldwin) 
 

Ubah hidup Anda hari ini. Jangan mempertaruhkan masa depan, bertindak  
sekarang, tanpa menunda  

(Simone de Beauvoir) 
 

“ Sejauh Anda merasa Anda masih hijau, Anda akan tumbuh. Begitu Anda merasa  
Anda matang, Anda mulai membusuk ”  

(Scott Horton) 
 

Jika seseorang tidak lagi merasa resah untuk melakukan lebih baik dari  
yang baik, berarti tamatlah sudah.  

(Benjamin Haydon) 
 

“ Waktu adalah pengelana. Ke mana dia pergi? Waktu pergi, tapi tidak 
meninggalkan Anda tangan kosong. Waktu meninggalkan hadiah kenangan-

kenangan manis, yang bisa disimpan secara aman di dalam hati untuk dihargai 
selama-lamanya’’  

(Jane Adam)  
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ABSTRAKSI 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, kondisi phisik, 
merk, model dan asal plat nomor kendaraan terhadap keputusan pembelian mobil 
bekas di Bursa Mobil Sriwedari. Berdasarkan hasil penelitian implikasi strategis 
yang dihasilkan dari temuan dapat mengidentifikasi berbagai faktor kritikal yang 
perlu diperhatikan dalam mengetahui faktor yang berpengaruh terhadap perilaku 
konsumen dalam pengambilan keputusan pembelian mobil bekas di Bursa Mobil 
Sriwedari. 

Pengujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan alat analisis regresi 
linier berganda dengan uji t, uji F dan koefisien determinasi (R2). Populasi dari 
penelitian ini adalah seluruh konsumen di Bursa Mobil Sriwedari. Sedangkan 
sampel dalam penelitian ini adalah 150 konsumen di Bursa Mobil Sriwedari 
dengan convenience sampling sebagai teknik pengambilan sampel. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa Harga berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian calon pembeli mobil di Bursa Mobil Sriwedari 
Kota Surakarta, sehingga H1 terbukti kebenarannya. Kondisi phisik berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian calon pembeli mobil di Bursa Mobil 
Sriwedari Kota Surakarta, sehingga H2 terbukti kebenarannya. Merk berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian calon pembeli mobil di Bursa Mobil 
Sriwedari Kota Surakarta, sehingga H3 terbukti kebenarannya. Model berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian calon pembeli mobil di Bursa Mobil 
Sriwedari Kota Surakarta, sehingga H4 terbukti kebenarannya. Asal plat nomor 
tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian calon pembeli mobil 
di Bursa Mobil Sriwedari Kota Surakarta. Namun, dengan pengujian 
menggunakan alpha (α) = 0,10 maka H0 ditolak; artinya asal plat nomor 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian calon pembeli mobil di 
Bursa Mobil Sriwedari Kota Surakarta pada level signifikansi 10%. ; sehingga H5 
terbukti kebenarannya. Kondisi phisik kendaraan merupakan variabel paling 
dominan berpengaruh terhadap keputusan calon pembeli mobil di Bursa Mobil 
Sriwedari Kota Surakarta; sehingga H6 terbukti kebenarannya. 

 
Kata kunci: harga, kondisi phisik, merk, model, asal plat nomor, keputusan 

pembelian. 
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