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ABSTRAK

DINAMIKA PENGAMBILAN RESIKO PEMASARAN PADA PENGUSAHA
BATIK DI LAWEYAN

Fithri Windasari
Susatyo Yuwono

Industri batik Laweyan mengalami fase modernisagiksmunculnya
pengusaha batik pada awal abad 20 akibat ditemykaalat pembatik cap
yang menggantikan canting dan mencapai puncak &ejpgda tahun 1960an.
Setelah mencapai kejayaan, pengusaha batik mengaémrunan, banyak
diantara mereka yang bangkrut bahkan gulung tikargydisebabkan tidak
adanya proses regenerasi, belum adanya sistem enerejperusahaan yang
baik, kurang adanya inovasi atau kreatifitas dalmh menciptakan model
atau motif baru sebagai antisipasi munculnya batikting dan sablon,
kurangnya dukungan dari kegiatan promosi yang Edaun, di tahun 2011
ini pengusaha batik semakin berkembang dan mampuogengbalikan
kejayaan usaha batik yang pernah diraih pada tdB60an. Perkembangan
usaha yang terjadi sangat dipengaruhi oleh penrayaray dilakukan karena
pemasaran merupakan jiwa dari sebuah usaha. Infodalam penelitian ini
diambil secargurposive samplingebanyak tiga orang. Sumber data berupa
kata-kata yang dikumpulkan menggunakan metode weavardan observasi.
Analisis data yang digunakan adalah analisis gskryaitu berupa paparan,
uraian dan gambaran. Hasil penelitian, setiap psafgaimempunyai kemauan
dan kesiapan melanjutkan usaha, dan keyakinan agsetyang. Pemahaman
tentang batik juga terus dikembangkan. Hal tersefemdorong pengusaha
untuk mencapai tujuan mendirikan usahanya vyaitu geebangkan dan
mendapatkan keuntungan, maka pengusaha berani mieihgesiko terutama
dalam bidang inovasi dan kreativitas dengan tetapgutamakan kualitas dan
mempertahankan keaslian batik. Batik yang diprodoiempunyai ciri khas
tersendiri dengan desain terbatas dan disesuadéagad permintaan pasar.
Faktor yang mempengaruhi pengambilan resiko peraasga adalah
kemampuan atau pengetahuan, keyakinan, persaipgemng harga, promosi
dan pelanggan.

Kata kunci: pengambilan resiko pemasaran, pengusaha batik
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