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“Allah tidak akan membebani seseorang, kecuali sesuai dengan 

kesanggupannya. Ia mendapat pahala (dari kebaikan) yang dikerjakannya dan 

ia mendapat siksa (dari kajahatan) yang dikerjakannya” 

(Q.S Al Baqarah: 286) 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu 

telah selesai (dari suatu urusan) kerjakanlah dengan sesungguh-sesungguhnya 

(urusan) yang lain dan hanya kepada Tuhanlah kamu berharap” 

(Q.S Al Insyirah: 6-8) 

 

“Barang siapa berjalan menuntut ilmu maka Allah akan memudahkan 

baginya jalan menuju surga” 

(H.R Muslim) 

 



 

 

v 

PERSEMBAHAN 

 

Karya sederhana ini dipersembahkan kepada : 

 

 ALLAH SWT untuk sumber kekuatan dan tujuan 

hidupku. 

 Ayah dan Ibuku tercinta terima kasih untuk cinta, 

kasih sayang, pengorbanan dan doa yang tiada 

henti, motivasi, nasehat serta kritik yang 

membangun.    

  Kakak tersayang yang selalu memberi semangat 

dalam segala hal. 

 Kekasihku tercinta yang tak pernah lelah 

memberikan dorongan motivasi dalam hidup yang 

aku jalani. 

 Sahabat-sahabatku, terima kasih untuk 

persahabatan yang indah dan tak akan pernah 

berakhir.  

 Almamaterku 

 
 
 



 

 

vi 

ABSTRAKSI 

 

 

 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah perbedaan 

antara brand equity (brand awareness, brand association, perceived quality, 

brand loyalty) aqua dengan brand equity (brand awareness, brand association, 

perceived quality, brand loyalty) aguaria. Sehingga dari hasil penelitian 

diharapkan dapat bermanfaat untuk menambah pengetahuan mengenai pentingnya 

peran brand equity bagi sebuah produk ditengah-tengah persaingan produk sejenis 

dan dalam pengambilan keputusan dan penentuan strategi-strategi selanjutnya 

yang lebih efektif untuk memenangkan persaingan dipasar. 

Pada penelitian ini untuk melakukan pengujian hipotesis guna mengetahui 

adakah perbedaan antara brand equity aqua dengan aguaria dilakukan alat analisis 

deskriptif prosentase, uji t-test dan uji asumsi klasik. Populasi dalam penelitian ini 

adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Surakarta, yaitu 

sebanyak 3124 responden, sedangkan sampel penelitiannya adalah 100 orang 

responden dengan accidental sampling untuk teknik pengambilan sampelnya. 

Berdasarkan hasil penelitian setelah diadakan uji t-test dari masing-masing 

variabel ditemukan nilai signifikan berada dibawah level of significance yang 

digunakan ( -0,05) sehingga hipotesis yang menyatakan ada perbedaan antara 

brand equity aqua dengan aguaria bagi mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Surakarta diterima. 

 

 

Kata kunci: Brand equity, brand awareness, brand association, perceived quality, 

brand loyalty. 
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