
 i 

PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN AIR MINUM MINERAL KEMASAN AQUA      

DI SURAKARTA 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Syarat-syarat Guna Memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen pada Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Surakarta 

 

Disusun Oleh : 

BAUT ARI WISANTO 
NIM. B 100 070 163 

 

 

FAKULTAS EKONOMI  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

2011 



 ii 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini telah membaca skripsi dengan judul :  

“PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHA DAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN AIR MINUM MINERAL KEMASAN AQUA DI 

SURAKARTA” 

 

Yang ditulis oleh : 

BAUT  ARI  WISANTO 
NIM. B 100 070 163 

Penandatangan berpendapat bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat 

untuk diterima : 

 

Surakarta,                         2011 

Pembimbing 

 

 

(Jati Waskito ,SE., MSi) 

Mengetahui 

Dekan Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Surakarta  

 

 

(Dr. Triyono, M.Si) 

 



 iii 

 

 

 

 

 

BAUT ARI WISANTO 

07.6.106.02016.50163 

MANAJEMEN 

PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN AIR MINUM 

MINERAL KEMASAN AQUA  DI SURAKARTA 

 

 

 

 

 

 
 
 

                 Juli  2011 
 
 
 
 
 
 

BAUT ARI WISANTO 

 
 



 iv 

MOTTO 

 

Untuk memahami hati dan pikiran seseorang,  

Jangan melihat apa yang telah di raih. 

Lihatlah apa yang dia lakukan untuk menggapai cita – citanya. ( Kahlil Gibran ) 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 

selesai dari sesuatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan 

yang lain dan hanya kepada Allah -lah kamu berharap. 

(Q.S Al Nasyr 6 -8) 
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ABSTRAKSI 
 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh atribut produk 

terhadap keputusan pembelian air minum mineral kemasan merek  Aqua dan 
untuk mengetahui atribut produk mana yang paling dominan dalam 
mempengaruhi keputusan pembelian, atribut produk yang dimaksud adalah harga, 
merek, dan kemasan air minum mineral kemasan merek Aqua. 

Sampel yang diambil sebanyak 100 orang responden yang berdomisili di 
kota Surakarta, pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling 
dengan accidential sampling. Metode pengumpulan data pada penelitian ini 
menggunakan metode observasi dengan alat bantu kuesioner. Dalam penelitian ini 
respondennya adalah mereka yang berusia 15 tahun ke atas yang penah membeli 
air minum mineral kemasan merek Aqua. Kemudian data yang diperoleh diuji 
dengan menggunakan uji instrumen data (validitas dan reliabilitas). Pengujian 
hipotesis dalam penelitian ini menggunakan alat analisis regresi linear berganda 
dengan uji t, uji F dan koefisien determinasi (R2).sebelum  dilakukan analisis data 
terlebih dahulu dilakukan pengujian asumsi klasik.  

Berdasarkan hasil analisis data dapat disimpulkan sebagai berikut: 1) harga 
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian; 2) merek 
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian; 3) kemasan 
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian; 4) harga, 
merek, dan kemasan secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian; 5) merek adalah variabel yang paling dominan dalam 
mempengaruhi keputusan pembelian.  
 
Kata kunci: Atribut Produk, Keputusan Pembelian 
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