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ABSTRAK 

 

Kopi merupakan salah satu minuman yang populer di Indonesia. Mulai dari 

kalangan anak muda hingga orang tua. The Hidden Swargi Coffee selalu ramai 

pengunjung setiap harinya, suasana warung yang dimiliki coffee shop ini mampu 

menarik perhatian pengunjung. Pada dasarnya gaya hidup masyarakat Kota 

Surakarta sudah berubah, tidak hanya menjadikan The Hidden Swargi Coffee 

sebagai tempat jualan kopi, namun menjadikan The Hidden Swargi Coffee 

sebagai tempat bersosialisasi dengan teman-teman dan juga mencari inspirasi 

untuk mengerjakan pekerjaan kantor atau sekolah. Oleh karena itu, berdasarkan 

fenomena tersebut, peneliti memfokuskan penelitian ini untuk mengkaji pengaruh 

pemasaran meda sosial, suasana toko, dan gaya hidup terhadap minat beli 

konsumen The Hidden Swargi Coffee. Peneliti menggunakan pendekatan 

kuantitatif . Penelitian ini bertujuan untuk untuk menguji pengaruh pemasaran 

media sosial (X1), gaya hidup (X2) dan suasana toko (X3)  terhadap minat beli 

(Y). Penelitian ini dilakukan pada konsumen The Hidden Swargi Coffee. Dengan 

melibatkan 100 responden dan teknik adalah teknik non probability sampling atau 

purposive sampling. Sumber data yang digunakan pada penelitian ini adalah data 

primer. Skala pengukuran yang digunakan pada penelitian ini adalah 5 skala 

likert. Analisis data menggunakan Smart PLS 4.0. Metode analisis yang 

dipergunakan adalah analisis outer model (evaluasi model pengukuran) yang 

meliputi uji validitas konvergen, uji validitas diskriminan, uji reabilitas, uji 

multikolinearitas, kemudian analisis inner model (evaluasi model struktural) yang 

meliputi uji coefficient of determinant (R2), Goodness of Fit (GoF), dan Path 

Coefficient. Berdasarkan hasil analisis yang ditemukan maka dapat dijelaskan 

bahwa pemasaran media sosial memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap minat beli, suasana toko memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap minat beli, gaya hidup memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap minat beli. 

 

Kata Kunci : pemasaran media sosial, suasana toko, gaya hidup, minat beli. 
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ABSTRACT 

 

Coffee is one of the popular drinks in Indonesia. Starting from young people to 

the elderly, they like this drink which is famous for its black color and bitter taste. 

It also encourages coffee consumption in the country is quite large. The Hidden 

Swargi Coffee is always busy with visitors every day, the shop atmosphere owned 

by this coffee shop is able to attract the attention of visitors. Basically, the lifestyle 

of the people of Surakarta City has changed, not only making The Hidden Swargi 

Coffee a place to sell coffee, but making The Hidden Swargi Coffee a place to 

socialize with friends and also find inspiration for doing office work. or 

school.Therefore, based on this phenomenon, the researcher focuses this research 

on examining the influence of social media marketing, store atmosphere, lifestyle 

on buying interest in consumers of The Hidden Swargi Coffee. Researchers use a 

quantitative approach. This study aims to examine the effect of social media 

marketing (X1), lifestyle (X2) and store atmosphere (X3) on purchase intention 

(Y). This research was conducted on consumers of The Hidden Swargi Coffee. By 

involving 100 respondents and the technique is a non-probability sampling 

technique or purposive sampling. Source of data used in this research is primary 

data. The measurement scale used in this study is 5 Likert scale. Data analysis 

using Smart PLS 4.0. The analytical method used is outer model analysis 

(measurement model evaluation) which includes convergent validity test, 

discriminant validity test, reliability test, multicollinearity test, then inner model 

analysis (structural model evaluation) which includes coefficient of determinant 

test (R2), Goodness of Fit (GoF), and Path Coefficient. Based on the results of the 

analysis found, it can be explained that social media marketing has a positive and 

significant influence on purchase intention, store atmosphere has a positive and 

significant influence on purchase intention, lifestyle has a positive and significant 

influence on purchase intention. 

 

Keywords: social media marketing, store atmosphere, lifestyle, purchase 

intention. 
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