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MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”

       (Q. S. Alam Nasyirah : 6)

“Jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolong-mu. Sesungguhnya yang demikian 

itu sungguh berat, kecuali bagi orang-orang yang khusuk”.

(Q.S. al-Baqoroh : 45)
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis hubungan faktor usia, tingkat
pendidikan dan selera dengan produk Rokok Djarum.Perumusan masalah ini
adalah apakah faktor usia, tingkat pendidikan dan selera mempunyai hubungan/ 
keterkaitan dalam pembelian Rokok Djarum.Hipotesis dalam penelitian ini adalah 
terdapat hubungan yang positif dan signifikan antara faktor usia, tingkat
pendidikan dan selera.Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat usia/ umur, 
tingkat pendidikan dan selera konsumen mempunyai hubungan yang kuat dan 
signifikan terhadap pemilihan merk rokok oleh konsumen. Hal ini ditunjukkan 
oleh perhitungan        X2

hitung lebih besar dari X2
tabel. Berdasar perhitungan C dan 

C maksimal variabel pendidikan mempunyai derajat keterkaitan paling tinggi.

Kata kunci : usia, tingkat pendidikan, selera dan produk rokok Djarum.
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