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Motto

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan
orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat, dan Allah

Maha Mengetahui apa yang kamu kerjakan”.  ( Q.S Al Mujaadilah : 11)

”Maka tanyakanlah olehmu kepada orang-orang yang berilmu, jika kamu

tidak mengetahuinya”. (Q.S Al Anbiyaa’ : 7).

7 Sesungguhnya Aku memberi balasan kepada mereka dihari ini, karena
kesabaran mereka, sesungguhnya mereka itulah orang-orang yang

menang”. (0.8 Al Mukminuun : 111)

”Aku mencoba memvisualisasikan segala sesuatu yang datang kepadaku,
itu membuat perasaanku menjadi lebih baik dan mendewasakanku untuk

mensyukuri apa yang ada’. (Nofx)

“Awalilah setiap pekerjaan dengan Basmallah dan akhirilah dengan
Hamdallah jangan lupa hal yang penting yaitu menghadirkan hati dengan
keikhlasan serta mengharap pahala dan ridha pada Allah SWT semata”.

(Nofx).
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ABSTRAKSI

Analisis Pengaruh Merek Terhadap Brand Equity

Sepeda Motor Honda Di kota Boyolali
Novian Lugman Khabib B.100 020 042

Penelitian ini berjudul “ANALISIS PENGARUH MEREK TERHADAP
BRAND EQUITY SEPEDA MOTOR HONDA DI KOTA BOYOLALI” tujuan
dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh merek terhadap ekuitas
merek dan untuk menganalisis variabel yang mendominasi dalam mempengaruhi
ekuitas merek. Penelitian ini dilakukan di kota Boyolali dengan responden
sebanyak 100 orang dengan teknik pengumpulan data probability sampling
dengan menggunakan metode sampling berstrata. Penelitian ini menggunakan uji
mean, standart deviation, dan cohcran test serta menggunakan uji validitas dan
reliabilitas untuk mengukur data.

Dari hasil pengujian diketahui bahwa masing-masing variabel memiliki
hubungan yang sangat erat, adapun hasil uji coscran menunjukkan bahwa variabel
brand association merupakan faktor yang paling mendominasi dengan tingkat
signifikansi sebesar 5 % atau dengan nilai asyimp 0,10 dengan nilai Q hitungnya
lebih kecil dari Q tabelnya (7,577 < 9,487).

Kata Kunci : Analisis Statistik, Uji Cohcran, Brand Equity.
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