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MOTTO 

 
 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan” 

 

(Q.S. Al-Insyirah: 5) 

 

 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan batas 

 

kesanggupannya” 

(Q.S. Al-Baqarah: 286) 

 

 

 

“Pastikan Anda menikmati hari ini, jam ini, dan detik ini. Sebab esok akan 

berubah menjadi sebuah kenangan” 

(Rizky Ali Munawar) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh green marketing 

mix terhadap purchase intention produk Nike di Indonesia. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah masyarakat Indonesia yang memiliki niat beli produk 

Nike. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

purposive sampling dengan jumlah 100 responden yang sesuai dengan kriteria 

yang telah ditentukan. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data primer dan metode pengumpulan data menggunakan kuesioner 

dengan skala likert 1 - 5. Alat analisis data yang digunakan adalah SmartPLS 

versi 3. Hasil analisis pada penelitian ini menunjukkan bahwa green product 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention, green price 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention, green place 

tidak memiliki pengaruh terhadap purchase intention, dan green promotion 

berpengaruh positif signifikan terhadap purchase intention. 

 

Kata Kunci: Green product, Green price, Green place, dan Green promotion. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of Green Marketing Mix on 

Purchase Intention of Nike products in Indonesia. The method used in this 

research is a quantitative method. The population in this study are Indonesian 

people who have the intention to buy Nike products. The sampling technique 

used in this study was purposive sampling with a total of 100 respondents 

according to predetermined criteria. The data source used in this study is 

primary data and the data collection method uses a questionnaire with a 

Likert scale of 1 - 5. The data analysis tool used is SmartPLS version 3. The 

results of the analysis in this study indicate that green product has a positive 

and significant effect on purchase intention, green price has a positive 

significant effect on purchase intention, green place has no influence on 

purchase intention, and green promotion has a positive and significant effect 

on purchase intention. 

 

Keywords: Green product, Green price, Green place, dan Green promotion. 
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