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ABSTRAKSI 

 

 
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengkaji dan menganalisis harga dan 

promosi terhadap peningkatan volume penjualan, serta variabel yang berpengaruh 
dominan di antara harga dan promosi terhadap peningkatan volume penjualan. 
Penelitian dilaksanakan di perusahaan percetakan CV. Bintang Pelajar di Surakarta. 
Sumber data yang digunakan adalah data sekunder yang diperoleh melalui 
dokumentasi. Populasi penelitian adalah harga jual, biaya promosi dan volume 
penjualan CV. Bintang Pelajar Surakarta tahun 2000 – 2005. Seluruh populasi 
diambil sebagai sampel penelitian. Metode pengumpulan data dengan dokumentasi, 
sedangkan metode observasi dan interview sebagai metode bantu.  Teknik analisis 
data yang digunakan adalah uji asumsi klasik, analisis regresi ganda, koefisien 
determinasi, uji F, dan uji t.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa analisis regresi linier berganda 
memperoleh persamaan: Y = 129559007,732 + 27829,958.X1 + 7,248.X2. 
Pengujian koefisien determinasi memperoleh nilai R2 sebesar 0,967, hal ini 
menunjukkan bahwa sekitar 96,7% variasi dari volume penjualan dapat dijelaskan 
oleh variabel harga dan promosi. Sedangkan sisanya sekitar 3,3% dapat dijelaskan 
oleh variabel lain diluar model. Hasil uji F memperoleh nilai Fhitung > Ftabel (307,176 
> 3,47) pada taraf signifikansi 5%, artinya harga dan promosi secara bersama-sama 
berpengaruh terhadap variabel volume penjualan. Hasil uji t juga menunjukkan 
bahwa variabel promosi memiliki pengaruh yang dominan terhadap volume 
penjualan. Hal ini terbukti dari hasil uji t yang memperoleh nilai thitung variabel 
promosi (4,319) lebih besar dari thitung variabel harga. Artinya volume penjualan 
akan lebih meningkat jika promosi yang digunakan lebih intensif.. 
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MOTTO 

 

  

Tunjukkanlah kami jalan yang lurus (yaitu) jalan orang-orang yang telah Engkau 

anugerahkan nikmat kepada mereka, bukan (jalan) mereka yang dimurkai dan 

bukan (pula jalan) mereka yang sesaat. 

(Q.S. Al-Fatihah : 6-7) 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, apabila kamu telah selesai 

dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain, dan 

hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap. 

(Q.S. Alam Nasyrah: 6-8) 

 

 

Jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolongmu, dan sesungguhnya yang 

demikian itu sangat berat, kecuali bagi orang-orang yang kusyu’.  

(Q.S. Al Baqarah : 45) 

 

 

 

 

 



 v 

PERSEMBAHAN 

  

 

 

Karya sederhana ini penulis persembahkan untuk:  

?  Bapak Ibuku tercinta, terima kasih atas segala kasih 

sayang, doa, bimbingan, dan perhatian yang tak pernah 

berhenti yang akan selalu terabadikan selama hidup 

penulis. 

?  Keluarga besar dan saudara-saudaraku yang selama ini 

memberikan dukungan dan kasih sayang 

?  Sahabat-sahabatku, terima kasih atas saran dan 

kebersamaannya. 

?  Almamaterku  
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