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MOTTO 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi 

pula kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, Allah mengetahui 

sedang kamu tidak mengetahui.” 

(QS. Al Baqarah: 216) 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan 

Allah hingga ia kembali.”  

(HR Tirmidzi) 
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ABSTRAK 

Analisis penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh endorse terhadap 

keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh brand awareness terhadap 

keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh endorse terhadap keputusan 

pembelian dengan brand image sebagai variabel intervening, untuk mengetahui 

pengaruh brand awareness terhadap keputusan pembelian dengan brand image 

sebagai variabel intervening studi kasus produk kosmetik Make Over. Pembaharuan 

pada penelitian ini yaitu menggunakan brand image sebagai variabel intervening. 

Studi yang dilakukan pada konsumen produk kosmetik Make Over. Sampel yang 

diambil dalam studi tersebut sebanyak 100 responden. Jenis dan sumber data dalam 

penelitian ini adalah data kuantitatif, yaitu data primer yang didapatkan melalui 

kuisioner. Teknik pengambilan sampel menggunakan non probability sampling. 

Metode analisis yang digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi 

klasik multikolinearitas, dan uji hipotesis,  Berdasarkan hasil analisis yang 

ditemukan maka dapat dijelaskan bahwa endorse, brand awareness, dan brand 

image memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk kosmetik Make Over. 

 

Kata Kunci : Endorse, Brand Awareness, Keputusan Pembelian, Brand Image. 
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ABSTRACT 

The analysis of this study aims to determine the effect of endorsement on purchasing 

decisions, to determine the effect of brand awareness on purchasing decisions, to 

determine the effect of endorsement on purchasing decisions with brand image as 

an intervening variable, to determine the effect of brand awareness on purchasing 

decisions with brand image as an intervening variable the case of Make Over 

products. The update in this research is to use brand image as an intervening 

variable. Studies conducted on consumers of Make Over cosmetic products. The 

samples taken in the study were 100 respondents. Types and sources of data in this 

study are quantitative data, namely primary data obtained through questionnaires. 

The sampling technique uses non probability sampling. The analytical method used 

is validity test, reliability test, classic assumption test multicollinearity, and 

hypothesis testing. Based on the results of the analysis found, it can be explained 

that endorsement, brand awareness, and brand image have a positive and 

significant influence on purchasing decisions for Make Over cosmetic products. 

 

Keywords: Endorse, Brand Awareness, Purchase Decision, Brand Image. 
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