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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image, harga, promosi 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk Eiger. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian adalah 100 responden yang merupakan pengguna 

produk Eiger di Surakarta. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

data primer. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Metode analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, koefisien determinasi, uji F, dan uji 

t. Hasil analisis pada penelitian ini menunjukkan bahwa brand Image tidak

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk eiger, 

harga tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk eiger, promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk eiger, kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk eiger. 

Kata kunci: Brand Image, Harga, Promosi, Kualitas Produk, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of brand image, price, promotion and 

product quality on purchasing decisions for Eiger products. The sample used in 

the study was 100 respondents who were Eiger product users in Surakarta. The 

type of data used in this research is primary data. Methods of data collection using 

a questionnaire. Data analysis methods used in this research are validity test, 

reliability test, classical assumption test, multiple linear regression analysis, 

coefficient of determination, F test, and t test. The results of the analysis in this 

study indicate that brand image has no positive and significant effect on 

purchasing decisions for Eiger products, price has no positive and significant 

effect on purchasing decisions for Eiger products, promotion has a positive and 

significant effect on purchasing decisions for Eiger products, product quality has a 

positive and significant effect on Eiger product purchase decision. 

Keywords: Brand Image, Price, Promotion, Product Quality, Purchase Decision. 
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