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Pemurah ketika kau susah 

Mengutamakan kepentingan orang lain ketika kau butuh 

Kelak akan sempurnalah keutamaanmu 

(Al Hadist) 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan akan datang kemudahan. Maka 

kerjakanlah urusanmu dengan sungguh-sungguh, dan hanya kepada 

ALLOH lah kamu berharap. 

(QS. Asy-Syar-h : 6-8) 

 

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya. (QS. Al Baqarah : 286) 

 

Belajarlah karena dengan belajar itu  kamu akan menjadi elok, bila kamu 

tidak mempunyai rupa elok, dan kamu akan mempunyai kekayaan. Bila 

kamu tidak mempunyai kekayaan, ilmu itu hiasan bagi orang yang tidak 

mempunyai harta. 

(Mus’ab bin Zubair) 
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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini membahas bidang pemasaran khususnya pada kegiatan 
promosi pengaruhnya terhadap volume penjualan di CV. Adi Putro Motor 
Sukoharjo. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah : 1) Apakah ada pengaruh 
promosional mix  yaitu periklanan, personal selling, promosi penjualan dan 
publisitas terhadap volume penjualan CV. Adi Putro Motor?; dan 2) Promosional 
mix manakah yang mempunyai pengaruh yang dominan terhadap volume 
penjualan pada CV. Adi Putro Motor?. 

Tujuan dari penelitian ini adalah: 1) Menganalisis pengaruh periklanan, 
personal selling,  promosi  penjualan  dan publisitas terhadap volume penjualan; 
2) Mengidentifikasikan faktor promosional mix yang dominan berpengaruh 
terhadap volume penjualan.  

Hipotesis dalam penelitian ini adalah: 1) Di duga bahwa periklanan, 
personal selling , promosi penjualan dan publisitas mempunyai pengaruh terhadap 
volume penjualan; 2) Di duga bahwa promosi penjualan berpengaruh secara 
dominan  terhadap volume penjualan. Alat analisis data yang digunakan adalah: 
analisis regresi berganda, uji t, uji f, uji R2, uji asumsi yang terdiri dari: uji 
autokorelasi, multikolinearitas, heteroskedastisitas, dan normalitas. 

Berdasarkan analisis data dapat disimpulkan : 1) Berdasarkan hasil uji t 
diketahui bahwa dari variabel periklanan,  promosi penjualan dan publisitas 
berpengaruh secara signifikan terhadap volume penjualan, sedangkan untuk 
variabel personal selling tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 
volume penjualan; 2) Berdasarkan uji F diperoleh Fhitung sebesar 201,829 dan Ftabel  
sebesar 5,190 sehingga Fhitung (201,829) > Ftabel (5,190) berarti H1 ditolak, maka 
variabel periklanan, personal selling, promosi penjualan, dan publisitas 
berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan; 3) Berdasarkan hasil analisis 
data diperoleh R² sebesar 0,994 ini menunjukkan bahwa variabel periklanan, 
personal selling, promosi penjualan, dan publisitas mempunyai kontribusi 
pengaruh terhadap variabel volume penjualan sebesar 99,4%. Sedangkan sisanya 
sebesar 0,60% mendapat kontribusi dari variabel lain yang tidak terdapat di dalam 
model atau tidak penulis teliti, dengan demikian penggunaan variabel independen 
(periklanan, personal selling, promosi penjualan, dan publisitas) dalam 
mempengaruhi volume penjualan pada penelitian ini sudah tepat. 

 
 

 


