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MOTIO

“Dan janganlah kamu berputus asa daripada rahmat Allah. Sesungguhnya tiada
berputus asa daripada rahmat Allah melainkan orang-orang yang kufur.”

(Q.S. Yusuf: 87)

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya” (QS. Al-

Bagarah: 286)

Jangan menjelaskan tentang dirimu tentang siapapun. Karena yang menyukaimu
tidak butuh itu, dan yang membencimu tidak percaya itu” (Ali bin Abi Thalib)
“Nikmatilah Prosesnya Ketimbang Hasilnya”.

(Warren Buffet)

“Kesuksesan hanya dapat diraih dengan segala upaya dan usaha yang disertai
dengan doa, dan Restu dari orang tua kita agar kesuksesan berjalan dengan

lancar”.

(Penulis)
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh costumer trust dan price
perception terhadap purchase intention dan perception of value sebagai variabel
intervening. Studi yang dilakukan pada calon konsumen dan yang mengetahui
Bogamilk.Cloth Daerah Sukoharjo. Sampel studi ini sebanyak 102 responden
calon konsumen dan yang mengetahui Bogamilk.Cloth Daerah Sukoharjo.
Pengumpulan data menggunakan kuesioner. Metode analisis yang dipergunakan
adalah analisis analisis path, regresi linier berganda, uji t, uji F, dan koefisien
determinan, uji validitas dan reliabilitas. Hasil penelitian terakhir kuesioner sudah
valid adan reliebel. Berdasarkan hasil analisis yang ditemukan maka dapat
dijelaskan bahwa 1) kepercayaan dan persepsi harga memiliki pengaruh yang
positif dan signifikan terhadap persepsi nilai. 2) kepercayaan, persepsi harga, dan
persepsi nilai memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat
pembelian. 3) persepi nilai memediasi secara positif dan signifikan pengaruh
kepercayaan dan persepsi harga terhadap minat pembelian.

Kata kunci: Costumer Trust, Price Perception, Puchase intention, Perception of
Value
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ABSTRACT

The analysis of this study is about the influence of employee
involvement, team work, and promotion on employee job satisfaction. The study
was conducted at Rumha Sakit Medika Mulya, Wonogiri Regency, Central Java
Province. The study sample was 125 respondents who worked at the Rumha Sakit.
Data collection using a questionnaire. The analytical method used is multiple
linear regression analysis, t test, F test, and determinant coefficient, validity and
reliability test. The results of the last study questionnaire were valid and reliable.
Based on the results of the analysis found, it can be explained that employee
involvement, team work, and promotion have a positive and significant influence
on employee job satisfaction at the Hospital.

Keywords: Costumer Trust, Price Perception, Puchase intention, Perception of
Value
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