DAFTAR PUSTAKA

Adriyati, R., & Indriani, F. (2017). Pengaruh Electronic Word of Mouth Terhadap
Citra Merek Dan Minat Beli Pada Produk Kosmetik Wardah. Diponegoro
Journal of Management, 6, 1-14.

Ahmad, M., & Kalangi, J. A. F. (2020). Pengaruh Citra Merek terhadap Minat Beli
Produk Oriflame di Kota Manado. Jurnal Administrasi Bisnis (Jab), 10(1), 25—
31.

Arista, D., & Sri, R. (2011). Analisis Pengaruh Iklan, dan Citra Merek terhadap
Minat Beli Konsumen. Aset, 13(1), 37-45.

Benowati, S. G., & Purba, T. (2020). Pengaruh Citra Merek dan Electronic Word
of Mouth terhadap Minat Beli Kosmetik Wardah di Kota Batam. Journal Of
Management, Accounting, Economic and Business, 1(02), 15.

Cece, I. Sen. (2015). Pengaruh Brand Origin, Brand Ambassador dan Brand Image
terhadap Minat Beli Sepatu Macbeth di Sogo Galaxy Mall Surabaya.
Manajemen Kinerja, 1(2), 101-110.

Geraldine, G., & Candraningrum, D. A. (2020). Pengaruh Kredibilitas Brand
Ambassador Non-Celebrity Analisa Widyaningrum terhadap Keputusan
Pembelian Hijabenka. Prologia, 4(1), 25. h

Isnan, M. F., & Rubiyanti, R. N. (2021). Pengaruh Brand Ambassador terhadap
Minat Beli Tiket.Com di Jawa Barat. E Journal Management, Telkom
University, 8(1), 164-170.

Laksmi, A. A., & Oktafani, F. (2016). Pengaruh Electronic Word of Mouth
(eWOM) terhadap Minat Beli Followers Instagram Pada Warunk Upnormal.
Jurnal Computech & Bisnis, 10(2), 78-88.

Larasari, E., Lutfi, L., & Mumtazah, L. (2018). Pengaruh Brand Ambassador dan
Event Sponsorship terhadap Purchase Intention dengan Brand Image sebagai
Variabel Intervening (Studi Kasus Produk Smartphone Vivo pada Mahasiswa
Universitas Sultan Ageng Tirtayasa). Sains: Jurnal Manajemen Dan Bisnis,
10(2).

Mardiana, N. R. (2019). Analisa Pengaruh Brand Ambassador, Citra Merek dan
Kualitas Produk terhadap Minat Beli Produk Kosmetik Emina. ISSN 2502-
3632 (Online) ISSN 2356-0304 (Paper) Jurnal Online Internasional &
Nasional Vol. 7 No.1, Januari — Juni 2019 Universitas 17 Agustus 1945
Jakarta, 53(9), 1689-1699.

Mardiani, A. S., & Wardhana, A. (2018). The Effect of Brand Ambassador towards
Buyers Interest of Bandung Kunafe Cake. Pengaruh Brand Ambassador
Terhadap Minat Beli Konsumen Bandung Kunafe Cake, 5(2), 2577-2583.

49



50

Maskuri, M. A., Kurniawan, E. N., Wardani, M. K., & Andriyani, M. (2019).
Kepercayaan, Kemudahan Penggunaan dan Electronic Word of Mouth
terhadap Minat Beli Online. Jurnal Manajemen Kewirausahaan, 16(2), 139.

Putra, A. M. (2015). Pengaruh Dimensi Brand Ambassador terhadap Minat Beli
Konsumen (Studi pada pengguna Bukalapak di Malang).

Qomariah, N., Mansur, M., & Slamet, A. R. (2020). Pengaruh Citra Merek, Kualitas
Produk dan Kredibilitas Endorser Agnezmo terhadap Minat Beli Shampoo
Clear. Jurnal llmiah Riset Manajemen, 9(22), 164-180.

Ramlawati, & Lusyana, E. (2020). Pengaruh Celebrity Endorsement dan Citra
Merek terhadap Minat Beli Produk Kecantikan Wardah Pada Mahasiswi
Hpmm Cabang Maiwa Di Makassar. Manajemen Dan Organisasi Review
(MANOR), 2(1), 65-75.

Roisah, R., Meliawati, Y., & Angliawati, R. Y. (2021). Meningkatkan Minat Beli
Melalui Brand Ambassador. Jurnal Manajemen Jasa, 3(1), 7-19.

Rozalia, R., Rinuastuti, H., & Hs, R. (2020). Ketertarikan Konsumen Pada Brand
Ambassador dan Citra Merek Pada Keputusan Pembelian. Distribusi - Journal
of Management and Business, 8(2), 149-162.

Septya Ningrum, N. (2016). Pengaruh Brand Ambassador terhadap Minat Beli
Konsumen Md Clinic by Lazeta. Bisnis Dan Iptek, 9(2), 141-152.

Shohibul Munir, M., Nurhajati, & Wahono, B. (2016). Pengaruh Brand Origin,
Brand Ambassador dan Brand Image terhadap Minat Beli Parfum AXE (Studi
Kasus Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajemen
Universitas. E — Jurnal Riset Manajemen Prodi Manajemen, 82—-94.

Suhardi, D., & Irmayanti, R. (2019). Pengaruh Celebrity Endorser, Citra Merek,
dan Kepercayaan Merek terhadap Minat Beli Konsumen. Jurnal Inspirasi
Bisnis Dan Manajemen, 3(1), 53.

Tambunan, F., Priansa, D. J., & Rennyta, Y. (2019). Pengaruh Brand Ambassador
terhadap Keputusan Pembelian Kentucky Fried Chicken ( KFC)) ( Studi Pada
Konsumen Transmart Buah Batu, Bandung). 5(2), 615-619.

Virenabia, C., & Oktafani, F. (2019). Pengaruh Electronic Word of Mouth sebagai
Media Promosi terhadap Minat Beli Followers Instagram Pada Warunk
Upnormal. Journal Marketing Communication, 5(1), 1000-1009.



