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MOTTO 

 

“Menyia-nyiakan waktu lebih buruk dari kematian. Karena kematian 

memisahkanmu 

dari dunia, sementara menyia-nyiakan waktu memisahkanmu dari Allah” 

( Imam bin Al Qayim ) 

 

“Sesungguhnya Allah SWT tidak akan pernah merubah nasib suatu kaum sehingga 

kaum itu yang merubah sendiri.” 

( Q.S. Ar Ra'd :11 ) 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, boleh jadi pula 

kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu. Allah mengetahui, sedang 

kamu tidak mengetahui’ 

( QS. Al-Baqarah: 216 ) 

 

“Waktu bagaikan pedang. Jika engkau tidak memanfaatkannya dengan baik (untuk 

memotong), maka ia akan memanfaatkanmu (dipotong).”  

(HR. Muslim) 
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ABSTRAK 

 

Merek merupakan salah satu strategi perusahaan yang memproduksi barang 

atau jasa untuk memajukan dan mengembangkan usahanya. Dengan menggunakan 

suatu merek maka sebuah barang atau jasa memiliki suatu identitas. Di Indonesia 

sering terjadi pemalsuan terhadap merek sebuah produk barang atau jasa. Merek 

yang hampir sama misal antara Oreo dengan Goriorio, GOTO dengan goto, Pierre 

Cardin (Prancis) dengan Pierre Cardin (Indonesia), IKEA dengan iKea, dan banyak 

kasus lainnya. Seperti yang terjadi pada merek HUGO BOSS, yang telah 

mengalami kerugian atas pelanggaran merek karena adanya itikad tidak baik atas 

pendaftaran merek yang sama pada pada pokoknya atau keseluruhan. Permasalahan 

yang dibahas yaitu mengenai bagaimana bentuk perlindungan hukum terhadap 

pemegang merek dagang asing terkenal di Indonesia dan bagaimana Upaya Hukum 

yang dapat dilakukan oleh pemegang merek dagang asing terkenal di Indonesia 

apabila terjadi pelanggaran merek. Dalam menulis skripsi ini, penulis menggunakan 

metode penelitian hukum normatif. Penelitian yang diteliti penulis bersifat 

deskriptif. Penulis menggunakan data Primer dan Sekunder dalam penulisan skripsi 

ini. Dari hasil penelitian yang diperoleh di Indonesia telah memberikan 

perlindungan terhadap pemegang merek berupa perlindungan preventif dan 

represif. Pemegang merek juga dapat melakukan upaya hukum melalui pengadilan 

berupa gugatan dan kasasi.  

 

Kata kunci : Perlindungan hukum, pemegang merek, Merek 
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LEGAL PROTECTION OF INDONESIAN FAMOUS FOREIGN 

TRADEMARK HOLDERS 

(Case Study on Supreme Court Decision 27/Pdt.Sus-HKI/2020 and Supreme 

Court Decision No 520 K/Pdt Sus-HKI/2021) 

 

ABSTRACT 

 

Brand is one of the strategies of companies that produce goods or services to 

advance and develop their business. By using a brand, an item or service has an 

identity. In Indonesia, trademark infringement often occurs. Similar brands, for 

example, Oreo and Goriorio, GOTO and goto, Pierre Cardin (France) and Pierre 

Cardin (Indonesia), IKEA and iKea, and many other cases. As happened to the 

HUGO BOSS brand, which has suffered losses due to trademark infringement due 

to bad faith on the registration of the same mark in principle or in its entirety. The 

problems discussed are regarding the form of legal protection for well-known 

foreign trademark holders in Indonesia and how legal remedies can be taken by 

well-known foreign trademark holders in Indonesia in the event of a trademark 

infringement. In writing this thesis, the author used normative legal research 

methods. The research was descriptive. The author used Primary and Secondary 

data in writing this thesis. From the research results obtained in Indonesia, it had 

provided protection to brand holders in the form of preventive and repressive 

protection. Trademark holders can also take legal action through the courts in the 

form of lawsuits and cassation. 

 

Keywords: Legal protection, brand holder, Brand 
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