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MOTTO 

“Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja jeras (untuk urusan 

yang lain)”  

(Q.S Al-Insyirah:7) 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi pula kamu 

menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu. Allah maha mengetahui, sedangkan kamu 

tidak mengetahui” 

(Q.S Al-Baqarah:216) 

“Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula kamu bersedih hati, padahal kamulah 

orang-orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman” 

(Q.S Ali Imran:139) 

“Ketauhuilah bahwa kemenangan bersama kesabaran, kelapangan bersama kesempitan, dan 

kesulitan bersama kemudahan” 

(HR Tirmidzi) 

“Cobaan hidupmu bukanlah untuk menguji kekuatan dirimu, tapi menakar seberapa besar 

kesungguhan dalam memohon pertolongan kepada Allah” 

(Ibnu Qoyyim) 

“Bekerja keraslah sampai orang lain tidak percaya bahwa kesuksesan yang kamu capai 

berasal dari kerja kerasmu sendiri” 

(Penulis) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membahas pengaruh content creation, 

content sharing, connecting, dan community building terhadap keputusan pembelian pada fast 

food di Kota Surakarta. Populasi pada penelitian ini adalah konsumen fast food di Kota 
Surakarta dengan sampel 150 responden. Teknik pengumpulan data melalui penyebaran 
kuesioner. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan Smart PLS versi 3.0. Teknik 
pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dan teknik 
pengujian data yang digunakan dalam penelitian ini meliputi outer model yang terdiri dari 
convergent validity, discriminant validity, composite reliability, cronbach’s alpha dan uji 
multikolinearitas serta inner model yang terdiri dari coefficient determination, goodness of fit, 
uji effect size (f2), dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa content creation 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, content sharing tidak berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian, connecting tidak berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian dan community building berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian. 

Kata kunci: content creation, content sharing, connectinng, community building, keputusan 
pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze and discuss the effect of content creation, content sharing, 
connecting, and community building on purchasing decisions on fast food in Surakarta. The 
population in this study were fast food consumers in Surakarta City with a sample of 150 
respondents. Data collection techniques through the distribution of questionnaires. Data 
analysis in this study used Smart PLS version 3.0. The sampling technique in this study uses 
purposive sampling and data testing techniques used in this study include the outer model 
consisting of convergent validity, discriminant validity, composite reliability, Cronbach's alpha 
and multicollinearity tests as well as the inner model consisting of coefficient determination, 
goodness of fit, effect size test (f2), and hypothesis testing. The results of this study indicate 
that content creation has a significant effect on purchasing decisions content sharing has no 
significant effect on purchasing decisions connecting has no significant effect on purchasing 
decisions and community building has a significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: content creation, content sharing, connecting, community building, purchasing 
decisions. 
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